
Markedsføringsret, 10 ECTS 
 
Fagets navn: Markedsføringsret 
Fagets engelske navn: Commercial law 
Fagets modultilknytning: Det offentligretlige/det privatretlige 
Fagansvarlig: Lektor Marie Jull Sørensen 
Undervisere: Nick Lissner og Thomas Lie Kruse 

 
Den studerende skal opnå viden om: 
 • Grundlæggende og specielle discipliner inden for markedsføringsretten i form af:  

o Vildledende og aggressiv markedsføring 
o Prismarkedsføring og købsopfordringer 
o Sortlistet handelspraksis og andre former for ulovlig markedsføring 
o Direkte markedsføring 
o Varemærker og andre forretningskendetegn 
o Produkt- og mediespecifik regulering 
o Beskyttelse af geografiske betegnelser 
o Domænenavne 
o International retshåndhævelse 

  
Pensum i faget er: 
 • Peter Møgelvang-Hansen, Thomas Riis og Jan Trzaskowski: Markedsføringsretten, Ex 

Tuto Publishing, seneste udgave. 
• Udvalgte domme 

  
Undervisningen tilrettelægges så den studerende gennem anvendelse af den juridiske metode 
opnår færdigheder i at: 
 • anvende retskilder i markedsføringsretten, 

• anvende begreber og terminologi korrekt på markedsføringsrettens område, og 
• formulere sig klart og velstruktureret om markedsføringsretlige spørgsmål med 

anvendelse af korrekt terminologi. 
  
Færdighederne eksamineres ved semestrets afslutning ved en ekstern mundtlig eksamen baseret 
på et miniprojekt. Projektet udarbejdes i grupper og eksamen afvikles som gruppeeksamen. 
Gruppestørrelsen er 3-4 studerende. Sammensætningen af grupperne foregår primært frivilligt. 
Miniprojektet har et omfang af ca. 12 – 17 sider. Kravene til projektet præsenteres på en 
selvstændig forelæsning (projektintro).  
 

 
Undervisningen afvikles primært ved 7 workshops + et selvstændigt projektforløb. 

 
 

 

Den studerende skal samlet opnå kompetence til på videnskabelig vis at: 



 • kvalificere og relatere juridiske problemstillinger indenfor markedsføring, 
• identificere og diskutere relevante markedsføringsretlige problemer, 
• kunne vurdere og analysere reglernes indhold samt konsekvenserne af reglerne, 
• forstå relevant retspraksis, 
• kvalificere samspillet mellem nationale regler og EU-retten  
• kunne tage ansvar for egen faglig udvikling og specialisering 

  
Fagets estimerede tidsforbrug (ECTS-deklaration): 
 Workshops (7 x 5 timer) = 35 timer 
 Klyngevejledning 

Projektintro 
= 3 timer 
= 1 time 

 Projekt  = 50 timer 
 Eksamensforberedelse  = 37 timer 
 Forberedelse til undervisning 

I alt 
= 144 timer  
= 270 timer 
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